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Jahresbericht des Vereinspräsidenten

Geschätzte Mitglieder des Vereins Brig Tourismus

Der Verein Brig Tourismus darf auf ein spannendes und positives Geschäftsjahr 
zurückblicken. Nachdem die fünf Standortgemeinden gemeinsam mit den  
Tourismusakteuren die Leitlinien der örtlichen Tourismuspolitik erarbeitet hatten, 
durften diese dem Verwaltungsrat der Brig Simplon Tourismus AG zur Erstellung 
der Tourismusstrategie übergeben werden. Gemeinsam ergeben diese Dokumente 
das Fundament der Tourismusarbeit der nächsten Jahre - festgehalten in Leistungs-
vereinbarungen. 

Wie bereits mehrfach betont, macht die digitale Transformation vor dem Tourismussektor nicht halt. Brig 
Simplon hat auch im letzten Geschäftsjahr die Digitalisierung vorangetrieben, Prozesse optimiert und mit 
dem Customer-Relationship-Management ein System, das für eine zielführende Tourismuswerbung zur 
Verfügung steht. 

Der Verein Brig Tourismus hat sich in seinen Sitzungen strategische Gedanken über die Zukunft gemacht. 
Als Sprachrohr der Tourismusakteure der Gemeinden Brig-Glis, Ried-Brig und Termen soll der Verein 
Brig Tourismus in Zukunft eine aktivere und strategischere Rolle in der Weiterentwicklung des Touris-
mussystems einnehmen. Auf der einen Seite gilt es die Interessen der Mitglieder zu vertreten und auf der 
anderen Seite diese Interessen zwischen Politik und Brig Simplon Tourismus AG zu koordinieren. Der 
Verein will sich daher im Vorstand breiter aufstellen, um möglichst viele Branchenvertreter am Tisch zu 
haben.

Die Mittel des Vereins werden hauptsächlich für Anschubfinanzierungen und Projektideen verwendet. 
Nicht alle Ideen stossen auf Gegenliebe. So konnte etwa das Ziel mit einer Hängebrücke zwischen 
Brig-Glis und Ried-Brig mehr Frequenzen in die Alpenstadt und den Brigerberg zu leiten, nicht weiterver-
folgt werden. Um die Attraktivität unserer Ferienregion zu steigern sind weitere Projekte in Arbeit. Etwa 
soll mit einem FoxTrail im Tal ein Angebot im Freizeitbereich entstehen. In Rosswald will man mit einem 
möglichen Baumwipfelpfad oder Spielplatzprojekt den Ausflugstourismus anstossen. Die Lärchenwälder 
im Rothwald begeistern nicht nur im Herbst, sondern sind auch bei Freeridern im Winter ein beliebter 
Hotspot.

Die Destination Brig Simplon hat sehr viel zu bieten. Sei dies Ferien für Familien in den renommierten 
Chalets, Ausflugstourismus mit Übernachtung in der Alpenstadt oder eine Übernachtung mit dem Camper 
um die Berge zu entdecken. Gemeinsam mit den Vereinen Brig Tourismus und Simplon Tourismus, den 
Standortgemeinden und den Leistungsträgern kann Brig Simplon das Tourismussystem weiterentwickeln.

					   
						    
									         Marco Fux
									         Präsident Verein Brig Tourismus
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Marketing

Im vergangenen Geschäftsjahr wurden verschiedene Marketingmassnahmen realisiert.  
Online-Kampagnen, Inserate und PR-Berichte über unsere Region wurden vielfältig veröffentlicht. 
Marketingkampagnen in Übersee und den Nahmärkten konnten in der Kooperation mit der Matterhorn 
Region AG und Valais/Wallis Promotion AG realisiert werden.
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HOMETOWN 
ADVANTAGE
Hischier chalked up 
the ease with which 

he navigated the 
trails to being familiar 
with the Swiss terrain.

The Devils captain was happy 
to play the role of host and get 
to know his American guests.

NICO HISCHIER

AS SUMMER BEGAN TO 
wane into fall, New Jersey Devils  
captain Nico Hischier made his an-
nual 3,900-mile pilgrimage across 
the Atlantic Ocean from his summer 
home in Switzerland back to the 
United States. Summers back home 
always help recharge the batteries 
ahead of the gruelling 82-game NHL 
season. Good thing, too, because if all 
goes as planned this year, Hischier 
will be playing far more than just 
those 82 regular-season games.

Hischier’s stateside home – in New 
Jersey, just across the Hudson River 
from New York City – brings impec-
cable skyline views, huge crowds 
and the constant hustle and bustle 
synonymous with the Tri-State Area. 

Each day, he makes the 30-minute 
drive to the Devils’ facility in New-
ark. It is the Garden State’s most-
populous city, a lively urban area 
with buildings seemingly stacked 
on top of one another and minimal 
green space. With a population of 
more than 300,000 residents packed 
into about 25 square miles, it’s no 
surprise that at any given moment, 
one’s ears can be met with the clam-
or of car horns or sirens – or just the 
general din that fills the city’s streets.

It is a long cry from the Valais re-
gion of Switzerland, which is where 
Hischier grew up. 

In Valais, those cacophonous sirens 
and car horns are replaced by the 
sounds of cowbells from the grazing 
cattle and sheep scattered through-
out the hills and mountains. Expan-
sive vineyards dot the landscape 
– Valais is Switzerland’s foremost 
wine-producing region – scattered 
among the area’s soaring mountain 
peaks. Cast under an estimated 300 
days a year of sun, the area boasts 
nearly 5,000 miles of marked hiking 
trails, which cut through remarkable 
pale-blue rivers, vibrant meadows 
and up grand glaciers.

It would be difficult, nigh on im-
possible, to find two places more 
sharply in contrast. Where New Jer-
sey is boisterous, dynamic and fre-
netic, everything moves at a slower 
pace in Valais. The sights and sounds 
of nature fill the senses, and walking 
is the primary mode of transporta-
tion within the picturesque small 
mountain villages.

This summer, Hischier had the 
opportunity to bring that beguil-
ing Swiss charm to two lucky Devils 
fans. Or rather, bring the Devils fans 

to that Swiss charm. Hischier and 
Switzerland Tourism jointly held a 
contest for two fans to win a once-in-
a-lifetime experience to explore the 
Valais Matterhorn Region with the 
Devils captain himself. 

Ethan Lowndes and Jas-
mine Saldanha, both 22, won 
the contest. That’s how, in early  
August, they found themselves at 
Newark Liberty International Air-
port, preparing to board an Airbus 
A330-300 for an overnight flight 
bound for Zurich, Switzerland.

Their eight-hour journey across 
the Atlantic eventually gave way to 
a scenic two-and-a-half-hour train 
ride southwest through the Swiss 
countryside, bringing them to His-
chier’s mountainous home region.

The day began in Naters, which is 
around a two-hour drive from Bern. 
Hischier and the production crew 
sent to film the outing awaited their 
charges outside a church at 9 a.m. On 
this day, Hischier wasn’t the captain 
of an NHL team with Stanley Cup 
aspirations. Rather, he was a happy-
go-lucky 24-year-old laughing and 
reminiscing about his childhood.

With his white baseball cap 
on backward, a black hoodie 
and matching black joggers, 
Hischier cut an unpretentious 
figure. Relaxedly, he greeted his 
guests with a warm handshake 
and a smile, welcoming them to 
his hometown.

Naters, with its population 

of around 10,000, is engulfed by 
sprawling mountains and sits about 
halfway between famed peaks Ei-
ger to the north and Matterhorn to 
the south. The homes have brightly 
painted shutters with window box-
es filled with colorful petunias and 
geraniums. Hischier led the group 
through the cobblestone streets, 

sharing stories from 
his childhood.

And make no mis-
take, Hischier was 
not an unwilling or 
passive participant. 
He was every bit 
the gracious and en-
gaged host and tour 
guide – keen both 
to answer Lowndes 
and Saldanha’s ques-
tions and get to know 
them by posing some 
of his own. The group 
found common foot-
ing on soccer fandom 
(Hischier supports 
English side Liv-
erpool) and musi-
cal choices (rapper 

Drake was a favorite). A quick pit 
stop at Hischier’s boyhood school 
came with the revelation his favorite 
subjects were history and languages. 
And he hasn’t let that enthusiasm 
slip by the wayside, either, as he now 
speaks Swiss German, English, some 
French and bits and pieces of Italian. 

The afternoon brought with it a 
visit to Saas-Fee, a nearby resort vil-
lage known as the ‘Pearl of the Alps’ 
due to its location in a valley sur-
rounded by 13,000-foot mountains 
and glaciers that radiate a vibrant 
blue hue. It is an village comprised 
of wooden chalets, flower beds and 
fresh air (it is a car-free area).

It was all a fine exhibition of what 
the Swiss landscape had to offer, 
no doubt. But what about a taste of  
traditional Swiss fare?

A classic Swiss cable car brought 
the group to its outdoor lunch 
spot. From the cableway sprung 
forth panoramic views of seasonal 
streams formed by the glacial water 
beneath. Fields of wildflowers and 
lush forests separated the streams 
as they flowed down toward the 
charming village. 

It was nice to be up there again 
and see how much stuff you can 
do and how nice it is. Especially the 
nature here. It’s really quiet – Nico Hischier
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unterstützte Projekte

Werbebeitrag Brig Simplon 

Die Brig Simplon Tourismus AG hat im Sommer ein zweites Weitwanderpackage neben dem  
Stockalperweg lanciert. Die Hüttenwanderung führt von Rosswald via Bortelhütte nach  
Rothwald/Simplonpass. Der Verein Brig Tourismus unterstützt dieses Angebot mit einem Werbebeitrag 
von 10‘000 CHF.

Projektbeitrag FoxTrail

In Absprache mit dem Ressort Wirtschaft, Tourismus und Kultur der Stadtgemeinde unter der Leitung von 
Daniel Studer hat die Brig Simplon Tourismus AG gemeinsam mit FoxTrail eine Begehung in Brig-Glis 
& Naters durchgeführt. Die Expertise von FoxTrail zum Angebot ist eingetroffen. FoxTrail schlägt eine  
Routenführung zwischen Brig und Naters vor. Der Verein Brig Tourismus unterstützt das Projekt mit 
einem Beitrag von 20‘000 CHF. Die Erstellungskosten werden hälftig zwischen den Gemeinden Brig-Glis 
und Naters aufgeteilt. Der Unterhalt und Betrieb wird via FoxTrail sichergestellt. Das Projekt konnte im 
abgelaufenen Geschäftsjahr nicht beendet werden, weshalb die Zahlung im kommenden Jahr vorgesehen 
wird.

Mitgliederanlass 

Anstelle des Mitgliederanlasses wurden gemeinsam mit dem Verein Simplon Tourismus und Kultur  
Simplon Süd geführte Exkursionen angeboten. Im Sommer fanden zwei Begehungen zum Thema  
„Hochmoor auf dem Simplonpass“ statt. Für die Vorbereitung und Durchführung der Exkursionen wurde 
mit Biologe Remo Wenger ein Experte gefunden. Die Kosten belaufen sich auf rund 2‘000 CHF. Der Ver-
ein Brig Tourismus beteiligt sich an einem Drittel der Kosten.

   Rothwald / Brig Simplon, Phil Bucher
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Projekte I

   Stafelpiste Rosswald / Brig Simplon, Pascal Gertschen
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   Biker auf Rosswald / Brig Simplon, Simon Ricklin
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Vorstand Verein Brig Tourismus 2022/2023

Präsident	 Marco Fux	 Vertreter Hotellerie 
Vizepräsident 	 Adrian Zurwerra	 Vertreter Gastronomie
Vorstandsmitglied	 Daniel Studer	 Vertreter Stadtgemeinde Brig-Glis 
Vorstandsmitglied	 Christian Tenisch	 Vertreter Gemeinde Ried-Brig 
Vorstandsmitglied	 Nadine Bregy	 Vertreterin Gemeinde Termen
Sekretär	 Silvio Burgener	 Brig Simplon Tourismus AG

Revisionsstelle

Widar Treuhand AG	 Yann Stucky	 Revisor

Mitglieder

Vereinsmitglieder	 306 (-12 gegenüber Vorjahr)

Organe

   Thermalbad Brigerbad



10
Logiernächte 2022/2023

Logiernächte 31.10.2022 - 01.11.2023

Brig Simplon verzeichnet weiterhin ein Wachstum an übernachtenden Gästen. Die Nachfrage nach  
Unterkünften, insbesondere Hotels bleibt konstant hoch. In der Talhotellerie ist die Auslastung in 
Sommermonaten so hoch, dass es teils zu Kapazitätsengpässen kommt.
Im Vergleich zum Vorjahreszeitraum konnten die Logiernächte um 3.11% gesteigert werden. Besonders 
erfreulich ist der Anstieg der Logiernächte in den Wintermonaten. Von November bis März durfte mit 
+13.14% erneut ein Zuwachs verzeichnet werden. Die Sommerlogiernächte weisen ein Minus von 3.09% 
aus. Die Logiernächte Camping sind 2023 nochmals zurückgegangen (-15.87%). Dies ist zurückzuführen 
auf die Arbeiten und des damit vorübergehenden Rückgangs von angebotenen Plätzen auf dem Camping 
in Brigerbad. Die Nachfrage nach Stellplätzen ist nach wie vor hoch. Die Sommerlogiernächte machen 
58.10% auf den Jahresvergleich aus.
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Logiernächte Herkunftsländer 2023
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Gästeherkunftsländer 2023

Auf untenstehender Karte werden die Herkunftsländer der Hotellogiernächte in Europa bildlich darge-
stellt. Die Daten beinhalten ausschliesslich die Logiernächte der Briger Hotellerie. Die durchschnittliche 
Aufenthaltsdauer in der Hotellerie Brig-Glis beträgt 2.20 Nächte (-0.09 gegenüber Vorjahr) und liegt  
damit über dem Schweizer Schnitt von 2.09 Nächten.

Luxemburg:	 634
Liechtenstein:	 70
Übriges Europa:	 147

Quelle: Bundesamt für Statistik
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Bilanz 2023
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Erfolgsrechnung & Budget

   Shopping in Brig / Brig Simplon, Pascal Gertschen

Erfolgsrechnung 01.11.2022 - 31.10.2023

Kto-Nr. Einnahmen Effektiv 23 Budget 23 Effektiv 22 Budget 24

Mitgliederbeiträge
Beiträge Firmen 29’400.00 33’000.00 33’150.00 33’000.00
Beiträge Private 7’791.00 9’500.00 8’702.50 9’000.00
Total Mitgliederbeiträge 37’191.00 42’500.00 41’852.50 42’000.00

Total 37’191.00 42’500.00 41’852.50 42’000.00

Kto-Nr. Ausgaben Effektiv 23 Budget 23 Effektiv 22 Budget 24

Projektleistungen
Projektleistungen 12’050.00 30’000.00 26’418.70 31’500.00
Total Projektleistungen 12’050.00 30’000.00 26’418.70 31’500.00
Betriebsaufwand
Verwaltungsaufwand an BST 3’231.00 3’240.00 3’231.00 3’231.00
Internet / EDV 0.00 0.00 899.75 0.00
Total Betriebsaufwand 3’231.00 3’240.00 4’130.75 3’231.00

Diverses
GV Brig Tourismus 1’355.00 500.00 0.00 1’500.00
Mitgliederanlass 0.00 0.00 489.25 2’000.00
Büromaterial/Porti 0.00 500.00 994.40 500.00
Revision/Finanzaufwand 612.80 500.00 624.65 500.00
Total Diverses 1’967.80 1’500.00 2’108.30 4’500.00

Total 17’248.80 34’740.00 32’657.75 39’231.00

Jahresgewinn/-verlust 19’942.20 7’760.00 9’194.75 2’769.00

Brig, 17.01.2024/fs

Erfolgsrechnung 01.11.2022 - 31.10.2023
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Bericht der Revisionsstelle
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Anhang Revisionsbericht
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